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Ziele Appenzellerland Ziele Appenzellerland ––
rundum gesundrundum gesund

Professionelle Vermarktung der bProfessionelle Vermarktung der bääuerlichenuerlichen
Produkte und Dienstleistungen aus demProdukte und Dienstleistungen aus dem
Appenzellerland, um die WertschAppenzellerland, um die Wertschööpfung inpfung in
der Landwirtschaft zu erhalten und zuder Landwirtschaft zu erhalten und zu
erherhööhenhen
Landwirtschafts-, Tourismus- undLandwirtschafts-, Tourismus- und
Gewerbekreise arbeiten bei derGewerbekreise arbeiten bei der
Vermarktung bestehender und derVermarktung bestehender und der
Entwicklung neuer Produkte eng zusammenEntwicklung neuer Produkte eng zusammen
Eigenwirtschaftlichkeit als ZielEigenwirtschaftlichkeit als Ziel
(Kommissionsertr(Kommissionserträäge/Lizenzgebge/Lizenzgebüühren)hren)





Erfolge/MisserfolgeErfolge/Misserfolge
breit abgestbreit abgestüützte Initiativgruppetzte Initiativgruppe
Gute Marke (Appenzellerland)Gute Marke (Appenzellerland)
erfolgreiche Einzelunternehmer (bis heute)erfolgreiche Einzelunternehmer (bis heute)
gutes Medienechogutes Medienecho
erfolgreiche Aktionen/Produkte: Teigwarenerfolgreiche Aktionen/Produkte: Teigwaren
/ Lieferant Swissair/ Lieferant Swissair
Lizenznehmerzahl unter den ErwartungenLizenznehmerzahl unter den Erwartungen
(Margendruck)(Margendruck)
Detailhandel zurDetailhandel zurüückhaltend, keine bekannteckhaltend, keine bekannte
AnbieterAnbieter
Distribution - zentrale FrageDistribution - zentrale Frage
zuzu landwirtschaftsorientiert landwirtschaftsorientiert ? ?



Finanzielle EckdatenFinanzielle Eckdaten

Aktienkapital intakt (Aktienkapital intakt (üüber 5 Jahre)ber 5 Jahre)
KommissionsertrKommissionserträäge: Fr. 20ge: Fr. 20‘‘000.000.—— pro pro
JahrJahr
LizenzertrLizenzerträäge: 15ge: 15‘‘000.000.–– pro Jahr pro Jahr
RegioRegio-Plus-Beitrag: Fr. 140-Plus-Beitrag: Fr. 140‘‘000.000.––
üüber drei Jahreber drei Jahre
Kommunikationsaufwand: Fr.Kommunikationsaufwand: Fr.
7575‘‘000.000.–– pro Jahr pro Jahr
Verwaltungsaufwand Fr. 45Verwaltungsaufwand Fr. 45‘‘000.000.–– pro pro
JahrJahr



Ziele Regionalmarketing AGZiele Regionalmarketing AG
AppenzellerlandAppenzellerland

Schaffung, EinfSchaffung, Einfüührung und Pflege derhrung und Pflege der
gemeinsamen Dachmarke gemeinsamen Dachmarke „„Appenzellerland.Appenzellerland.
NatNatüürlich besser!rlich besser!““ Professioneller, Professioneller,
üüberzeugender Auftritt der Marke und seinerberzeugender Auftritt der Marke und seiner
PartnerPartner
(kein Verkauf)(kein Verkauf)
FFöörderung des Bewusstseins frderung des Bewusstseins füür dier die
VorzVorzüüge von regionalen Produkten in denge von regionalen Produkten in den
ZielmZielmäärkten (Qualitrkten (Qualitäät, kurze Transport-t, kurze Transport-
wegewege, Vielfalt statt Masse), Vielfalt statt Masse)

ÜÜberregionale und nationaleberregionale und nationale
BekanntmachungBekanntmachung
der Produkte aus den Bereichender Produkte aus den Bereichen
Landwirtschaft, Kunsthandwerk,Landwirtschaft, Kunsthandwerk,
Food & GetrFood & Geträänke und Tourismusnke und Tourismus



Ziele IIZiele II

Schaffung und Nutzung vonSchaffung und Nutzung von
SynergienSynergien
zwischen den Partnern deszwischen den Partnern des
RegionalmarketingsRegionalmarketings

Aufbau von gemeinsamenAufbau von gemeinsamen
PlattformenPlattformen
ffüür die beteiligten Partnerr die beteiligten Partner



AktionariatAktionariat/Finanzierung/Finanzierung
Kantone AI / AR sind mit 47.5% des AKKantone AI / AR sind mit 47.5% des AK
beteiligtbeteiligt
2 x CHF 382 x CHF 38‘‘000.-000.-
Total AK CHF 160Total AK CHF 160‘‘000.-, Differenz zu000.-, Differenz zu
Kantonen wird durch neue AktionKantonen wird durch neue Aktionäärere
gehaltengehalten
(Akquisition erfolgreich abgeschlossen)(Akquisition erfolgreich abgeschlossen)
Mindestanteil CHF 500.-Mindestanteil CHF 500.-
Aktienkapital von Appenzellerland rundumAktienkapital von Appenzellerland rundum
gesund teilweise gesund teilweise üübernommenbernommen
Jahresbeitrag Fr. 3Jahresbeitrag Fr. 3‘‘000.--/Fr. 1000.--/Fr. 1‘‘500.--/Fr.500.--/Fr.
500.500.–– je nach Unternehmensgr je nach Unternehmensgröössesse
Partner-EinnahmenPartner-Einnahmen ca ca. CHF 70. CHF 70‘‘500.00500.00
Kantone AI / AR CHF 100Kantone AI / AR CHF 100‘‘000.- (je 50000.- (je 50‘‘000.-)000.-)



Wer macht mitWer macht mit
caca. 30 Unternehmen. 30 Unternehmen
Appenzeller KAppenzeller Kääsese
Appenzeller AlpenbitterAppenzeller Alpenbitter
Detailhandelsbetriebe (Metzgereien,Detailhandelsbetriebe (Metzgereien,
BBääckereien)ckereien)
Appenzeller BierAppenzeller Bier
Hotel- und GastronomiebetriebeHotel- und Gastronomiebetriebe
Tourismusorganisation alsTourismusorganisation als
GeschGeschääftsstelle (gemeinsame Marke)ftsstelle (gemeinsame Marke)



Bedingungen
für Aufnahme als Partner.

• Wertschöpfung des Produktes im Appenzellerland

• Produktion im Appenzellerland

• Appenzellischer Auftritt

• Bezug zum Appenzellerland

• Kein Risikopotenzial



Plattformen für Partner.

Ausschreibung mit 30 Teilnahmemöglichkeiten:

• Anzeigen / Inserate
• Broschüren, Flyer
• TV-Spot
• Schaufenster
• Messen
• Promotionen
• Public Relations


